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Нормативная база

❖ Федеральный закон от 6 марта 2006 г. № 35-ФЗ "О противодействии
терроризму" (с изменениями и дополнениями от: 27 июля 2006 г., 8
ноября, 22, 30 декабря 2008 г., 27 июля, 28 декабря 2010 г., 3 мая, 8
ноября 2011 г., 23 июля, 2 ноября 2013 г., 5 мая, 4, 28 июня 2014 г.)

❖ Федеральный закон от 25.07.2002 г. № 114-ФЗ "О противодействии
экстремистской деятельности" (с изменениями и дополнениями от:
27 июля 2006 г., 10 мая, 24 июля 2007 г., 29 апреля 2008 г., 25
декабря 2012 г., 2 июля 2013 г., 28 июня, 21 июля 2014 г.)

❖ Федеральный закон от 29.10.2010 г. № 436-ФЗ "О защите детей от
информации, причиняющей вред их здоровью и развитию"

❖ Концепция противодействия терроризму в Российской Федерации

❖ Комплексный план противодействия идеологии терроризма на
2013-2018 гг. (и планы в субъектах РФ)

❖ Стратегия противодействия экстремизму в Российской Федерации
до 2025 года и План мероприятий по ее реализации

Национальный центр информационного противодействия терроризму и 
экстремизму в образовательной среде и сети Интернет, г. Ростов-на-Дону



Характеристика 
информационной среды1
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Термины и определения
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Журналист
рекламщик

ПР-специалист,
«Я»

Медиа

Содержание информационного-
развлекательного характера, 

характеризующегося одновременно 
чертами творческого и индустриального 

производства

Индустрия, обеспечивающая производство, 
упаковку и распространение всех типов 

информационного продукта

Информационная среда – это совокупность производства информационных
продуктов и технологий по их обработке, передаче, имеющая конкретное
социальное измерение и изменяющаяся в зависимости от внешних и
внутренних факторов
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Негативное воздействие из вне



Информационная война
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– действия в информационной сфере, направленные на дестабилизацию
информационной среды, нанесение конкретного, ощутимого вреда чьим
либо интересам путем ограниченного по масштабу и длительности
применения сил (информационная экспансия, информационная агрессия)
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Цель Аудитория
Планируемый 

результат –
подмена ценностей
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Медиа

❖Факт – то, что существует, 
произошло (событие, 
документ и т. д.)

❖Мнение – оценка факта

❖ Новость – интерпретация 
факта
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Постправда – «гибридная правда», информация, оперирующая не
фактами, а эмоциями человека её читающего. Факт искажается в
зависимости от ценностей, разделяемых читателем



Деятельность по информационному 
сопровождению КП2
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Направления 
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Ключевые направления антитеррористической деятельности 
в молодежной среде в субъектах РФ

Информационные 

Разъяснение 
сущности 

терроризма и его 
общественной 

опасности

Формирование 
стойкого 

неприятия 
обществом 
идеологии 

насилия

Привлечение 
граждан к 
участию в 
противо-
действии 

терроризму

Культурно-образовательные

Пропаганда 
социально 
значимых 
ценностей

Создание 
условий для 

мирного 
межнацио-
нального и 
межконфес-
сионального 

диалога



Формы мероприятий
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Комплексный план предполагает следующие форматы
проведения мероприятий:

 информационно-просветительские встречи (П.2.2 р.2 (а), П.2.3
р.2 (г));
 фестивали и культурно-просветительские мероприятия по
антитеррористической тематике (П.2.6 р.2, П.2.12 р.2, П.2.8 р.2);
 тематические конкурсы для СМИ (П.2.10 р.2);
 подготовка произведений антитеррористической
направленности (П.2.3 р.2 (б));
 создание обучающих программ (П.4.6 р.4);
 социологические исследования для изучения общественного
мнения в области противодействия терроризму и разработка
рекомендаций для НАК (П. 4.3р.4, П. 5.4)
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❖отсутствие долгосрочной стратегии и понимания
конечной цели работы

❖выбор целевой аудитории
❖выбор форматов информационно-просветительских

материалов
❖выбор каналов распространения
❖отсутствие оценки эффективности
❖недоступность для общества результатов
❖неэффективное информационное сопровождение

мероприятий

Типичные ошибки*

Национальный центр информационного противодействия терроризму и 
экстремизму в образовательной среде и сети Интернет, г. Ростов-на-Дону

* По итогам исследования реализации Комплексного плана в субъектах в 2013-2016 гг.



Рекомендации3
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Принципы информационного сопровождения
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 создание и поддержка информационного фона – формирование 
ценностей

 акцентирование внимание на мероприятиях, рассчитанных на 
массовую аудиторию

 оценка эффективности

 рекомендации по стратегическому планированию 
информационного сопровождения

 рекомендации по реализации выработанной 
стратегии информационного сопровождения на 
операционном уровне



Информационная стратегия
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 целевая аудитория СМИ и интернет-ресурсов, на которых
размещаются пресс-релизы и новости о прошедших событиях,
должна совпадать с целевой аудиторией организуемых мероприятий
Комплексного плана

 заблаговременное информирование предполагает рассылку пресс-
релиза мероприятия, а также отдельную работу с интернет-
сообществами

 периодичность выхода публикаций определяет план-график
реализации Комплексного плана

 в рамках информационного сопровождения могут быть
организованы отдельные медиа-события (пресс-конференции,
брифинги, PR-акции, флэшмобы)

 тематика публикаций в рамках информационного сопровождения
может не совпадать с тематикой организуемых мероприятий



Тактическое воплощение
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Анализ информационного поля
Д.б. использованы интернет-ресурсы и СМИ, которым отдает предпочтение 
целевая аудитория

Принятие решения об охвате аудитории
Каналы распространения информации с максимальным охватом целевой 
аудитории

Сравнительный анализ и выбор носителей 
Решение о выборе медиа для размещения публикаций следует принимать 
исходя из конкретного мероприятия

 Разработка схем размещения
Желательно выбирать СМИ и интернет-площадки, аудитория которых не 
пересекается, а также планировать публикации для одной и той же целевой 
аудитории не реже 1 раза в месяц



Планирование
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Подготовка специальных интернет-площадок
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НЦПТИ.рф*

VK.COM/NCPTI_RND

MAP.NCPTI.RU

*получил Премию Рунета 2015 в номинации «Интернет без экстремизма»



Формат материала

17

Национальный центр информационного противодействия терроризму и 
экстремизму в образовательной среде и сети Интернет, г. Ростов-на-Дону

НЦПТИ.рф VK.COM/NCPTI_RND
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Реализация

Информационная 
угроза

Цель – дать инструмент 
распознать опасность

ЦА – пользователи сети 
Интернет

Объяснительные 
карточки

https://vk.com/photo-112267450_456239209



Контактная информация

19

Адрес:   Российская Федерация, 

344011, г. Ростов-на-Дону,

ул. Города Волос, 6

Веб-сайт:   НЦПТИ.РФ

MAP.NCPTI.RU

Группа: VK.COM/NCPTI_RND

TWITTER.COM/NCPTI_RU

Email:  info@ncpti.ru

Телефон:   (863) 201-28-22

Быкадорова Александра Сергеевна − начальник аналитического отдела
Национального центра информационного противодействия терроризму и
экстремизму в образовательной среде и сети Интернет, кандидат
филологических наук
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